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「2011 年 The Compass レポート – アメリカの放送市場とインターネットビデオのインパク

ト」は、アメリカにおけるテレビ放送市場 – 地上波、多チャンネルサービス、インターネットビデ

オ、モバイルビデオ – の最新動向を分析したレポートです。レポートはアメリカにおける映像コ

ンテンツの配信サービス市場をモニタリングする年間購読サービス、The Compassの一部として

出版されており、市場の主要な動き、それに最新の市場統計数値を提供しています。 

放送市場の大きな動きとして、Netflixへの加入者数が米国最大の多チャンネル事業者の

Comcastの加入者数を上回り、さらに多チャンネルサービスへの加入者が僅かながらでもマイ

ナス成長をした事があります。2011 年版では、Netflix、Hulu等のインターネットを使ったストリー

ミングビデオのサービスがいかに多チャンネルネットワークに影響を与えているか、そして多

チャンネル事業者によるTV Everywhere、iPadへのビデオ配信等、いかにこれに対応をし始め

ているかを分析します。 

 価格: 年刊レポートのみ: ７３，５００円（消費税込） 
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